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1. Die Kampagne heimvooorteil — Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain
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1. Die Kampagne heimvooorteil — Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Teilnehmende Fachhandwerker aus SHK- & Elektro- Innungen

Albert Bayer GmbH

Alfons Rollmann GmbH
AlphaTECH SERVICE GmbH
Amrehn GmbH

Autari GmbH

CW-Haustechnik

Der Badmann GmbH

Diethelm Neubeck GmbH
Ecowatt GmbH

Elektro Timmer

Elektrotechnik Abb
Elektrotechnik Fick - Alexander Uhlein
ESH e.K. Bernd Hilgner

Ewald Biittner GmbH

Frank Lembach GmbH & Co. KG

Gebaudetechnik Martin Emmerich e.K.

Grimm Energietechnik GmbH

Haustechnik Bachmann GmbH
Haustechnik Morawetz GmbH + Co. KG
Heger Energietechnik GmbH
Hilberg GmbH

HSL Solar GmbH

Hugo Dreher GmbH

JuvenTec

Keusen Ball GmbH

Knorr & Richter GmbH

Kohl GmbH Heizungsbau
Kraus&UIrich GmbH

Lenk & Rohe GmbH

Lindorfer GmbH

Main Energie GmbH

Mantel GmbH

Morhart GmbH
ms-Elektrotechnik GmbH & Co.KG

Narewsky GmbH

Pasquale Tramaglino SHK

Peschik & Kleinhenz GmbH

Richard Ball GmbH

Roth Elektrotechnik

RUFprivat GmbH

S & L Elektrotechnik GmbH

Sauer Haustechnik GmbH

Schielein Heizung-Sanitar GmbH
Sebastian Zenglein

Solarfritze GmbH

SR-Energie UG

Stefan Aulbach Heizungsbau GmbH
STEINERT.iT GmbH

Stenger Elektrotechnik

TW Elektrotechnik - Thomas Waigand
Wolfgang Simon Elektrotechnik
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1. Die Kampagne heimvooorteil — Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Wie ist die Kampagne aufgebaut?

Website www.heimvooorteil.de

* Informationsplattform fur Endkunden

 Ubersicht Gber alle teiinehmenden Innungsbetriebe

e Darstellung von Vorteilen regionaler Handwerksbetriebe

e Bereitstellung von Kontaktmoéglichkeiten und thematischen Infos
(Heizung, Elektro, Energieeffizienz etc.)



http://www.heimvooorteil.de/

1. Die Kampagne heimvooorteil — Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

heimvooorteil.de

PROFIFINDEN FORDERUNG & FINANZIERUNG BERATUNG VORURTEILE & MYTHEN

Jetzt energetisch
sanieren mit Profis
aus der Region!

INFORMIEREN SANIEREN

Energieberatung Handwerksbetriebe aus unserer Region Energiekosten sparen
Foérdermittelberatung Verlisslich und professionell Attraktive Zuschiisse
Finanzierungsberatung Wertsteigerung der Immobilie

Preisrechner zu Warmepumpe und PV
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1. Die Kampagne heimvooorteil — Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Wie wird die Kampagne beworben

* Zentrale Webplattform fir alle teilnehmenden Betriebe

* Durch teilnehmende Betriebe: Sichtbarkeit Gber deren Websites, Social
Media, Kundenkontakte

e BeiInformationsveranstaltungen: Landkreise & Energieagentur stellen die
Kampagne regional vor

* Inden Kommunen: Auslage von Flyern im Rathaus, Bauamt, Burgerbliro,
Erwahnung in Gemeindemedien




1. Die Kampagne heimvooorteil — Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Werbematerial & Soziale Medien

https://heimvooorteil.sehub.de/
Nutzer: betriebe@heimvooorteil.de

Social Media Printprodukte

Flyer A5

DIN hoch DIN quer Print PS

Inhaltsverzeichnis

Logo

Wimpel fiir Webseite
Kampagnen-Badge fiir
lhre Website

Banner fiir Email-Signatur

Social Media

Printprodukte

Seiteteilen h
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https://heimvooorteil.sghub.de/
mailto:betriebe@heimvooorteil.de

1. Die Kampagne heimvooorteil — Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain
[ ] [ ]
Zum Mitnehmen und Ausleihen
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1. Die Kampagne heimvooorteil — Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Ziele der Kampagne

e Starkung regionaler Innungsbetriebe

* Sichtbarmachen lokaler Fachkompetenz

* Information Gber neutrale Beratungsangebote

* \Vereinfachte Kontaktaufnahme fur Blirgerinnen & Blrger

* Einheitliches und professionelles Auftreten aller Beteiligten
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4. Ausblick —was ist in Zukunft geplant?
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2. Aktuelle Kennzahlen - Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Kennzahlen Kampagne — Das Eréffnungswochenende

Mar 15 to Mar 16, 2025 compared to | 3T No comparison I~ Auto

0 156 778" 0069  46% 382

Realtime People Views Avg time on site Bounce rate Event completions

Mar 16, 2025 @ 11:00
9 People

4 Event completions




2. Aktuelle Kennzahlen - Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Kennzahlen Kampagne — Die ersten 7 Tage

Mar 14 to Mar 21, 2025

1 /15

+F No comparison || |~ Auto

4.2k

Realtime Views

O1:11

Avg time on site

44%

Bounce rate

Mon Mar 17, 2025
109 People

320 Event completions

Mar 15, 2025 Mar 16, 2025 Mar 17, 2025 Mar 18, 2025 Mar 19, 2025

1.4k

Event completions
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2. Aktuelle Kennzahlen - Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Kennzahlen Kampagne — Gesamtzeit

All Time: Mar 11 to Nov 24, 2025 comparedto | 3+ No comparison | |~ Auto

1 7/K: 20.8k 01:01 o/%

Realtime People Views Avg time on site Bounce rate

14

.
79k

Event completions




2. Aktuelle Kennzahlen - Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Aktuelle Kennzahlen — KfW Forderreport
Landkreis Aschaffenburg, Forderschwerpunkt Energieeffizienz und erneuerbare Energien:

KfW Forderreport 1.1.2024 - 31.12.2024

Gestellte Antrage: 863 Gesamtfordervolumen: 20,3 Mio. €
Davon BEG WG - Heizungsforderung Priv. Zuschuss:
Gestellte Antrage: 806 Fordervolumen: 10,3 Mio. €
Durchschnittlich 67 Antrage und 0,85 Mio. pro Monat

KfW Forderreport 1.1.2025 - 30.09.2025

Gestellte Antrage: 887 Gesamtfordervolumen: 16,9 Mio. €
Davon BEG WG - Heizungsforderung Priv. Zuschuss:
Gestellte Antrage: 846 Fordervolumen: 10,7 Mio. €
Durchschnittlich 94 Antrage und 1,18 Mio pro Monat

-> Rund 40% Steigerung der Anzahl an Antragen und der ausgezahlten
Fordersummen (bis Oktober + 3 Mio. €) in 2025
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3. Bisheriges Feedback — Johannes Brénner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Pasquale Tramaglinos Zwischenfazit

E r h a Ite n e S Fe e d ba c k Der Aschaffenburger ist vom Projekt tiberzeugt:

» Ich kann allen anderen STARCLUB-
Mitgliedern nur empfehlen: Machen Sie
lhre Innung auf diese Kooperation
aufmerksam und fragen Sie, ob Ahnliches

»Wir haben davon gehort und finden die Idee sehr gut. auch in Ihrer Region méglich ist. «

- Dr. Schwarz, Hauptgeschaftsfiihrer SHK Verband Bayern

» Gemeinsam sind wir
stark - dieses Motto
leben wir in der Region. «

Pasquale Tramaglino e
,Von der Beratung uiber die Finanzierung bis hin
zum Einbau sind Hausbesitzer rundum gut betreut  \warum habe ich bis jetzt noch nichts
und konnen auf die Expertise von erfahrenen und  davon gehért? Das ist eine sehr tolle
zuverlissigen Profis vertrauen.” - Mainmetall Website” - Miltenberger Birgerin
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4. Ausblick — Was ist in Zukunft geplant? Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Ausblick - Weitere Ideen & Moglichkeiten

e Anpassung der Klickstrecke
* Einbau weiterer Inhalte auf der Website

* Verlinkungen zu Informationsseiten

* Verstarkte Vernetzung, z.B. regionale Energieberater / Erdbohrunternehmen etc.
* Effizienzsteigerungen

* Optimierung Vernetzung

* DensysConnect PV Vertriebstool — Angebot an heimvooorteil Betriebe

* Mitarbeiterschulungen / Seminare zu Fachthemen und nutzlichen Tools

* Informationsveranstaltungen / Messeteilnahme 2026
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5. Diskussion und Austausch - Johannes Bronner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Offene Diskussion & Austausch

Wie kann heimvooorteil.de gezielt helfen?

* Was hat Ihnen bisher an der Kampagne gefallen?

* Wo sehen Sie Verbesserungspotenzial?

 Welche Inhalte, Formate oder Aktionen wurden Sie sich wiinschen?

Wir haben es gemeinsam in der Hand die Region zu gestalten!
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