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1. Die Kampagne heimvooorteil

2. Aktuelle Kennzahlen

3. Bisherig erhaltenes Feedback der Öffentlichkeit

4. Ausblick – was ist in Zukunft geplant?

5. Offene Fragen & Austausch
Alle zusammen
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Das Kampagnenteam
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1. Die Kampagne heimvooorteil – Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 
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Teilnehmende Fachhandwerker aus SHK- & Elektro- Innungen
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1. Die Kampagne heimvooorteil – Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 

Albert Bayer GmbH Haustechnik Bachmann GmbH Narewsky GmbH

Alfons Rollmann GmbH Haustechnik Morawetz GmbH + Co. KG Pasquale Tramaglino SHK

AlphaTECH SERVICE GmbH Heger Energietechnik GmbH Peschik & Kleinhenz GmbH

Amrehn GmbH Hilberg GmbH Richard Ball GmbH

Autari GmbH HSL Solar GmbH Roth Elektrotechnik

CW-Haustechnik Hugo Dreher GmbH RUFprivat GmbH

Der Badmann GmbH JuvenTec    S & L Elektrotechnik GmbH

Diethelm Neubeck GmbH Keusen Ball GmbH Sauer Haustechnik GmbH

Ecowatt GmbH Knorr & Richter GmbH Schielein Heizung-Sanitär GmbH

Elektro Timmer Kohl GmbH Heizungsbau Sebastian Zenglein

Elektrotechnik Abb Kraus&Ulrich GmbH Solarfritze GmbH 

Elektrotechnik Fick - Alexander Ühlein Lenk & Rohe GmbH SR-Energie UG

ESH e.K. Bernd Hilgner Lindorfer GmbH Stefan Aulbach Heizungsbau GmbH

Ewald Büttner GmbH Main Energie GmbH STEINERT.iT GmbH

Frank Lembach GmbH & Co. KG Mantel GmbH Stenger Elektrotechnik

Gebäudetechnik Martin Emmerich e.K. Morhart GmbH TW Elektrotechnik - Thomas Waigand 

Grimm Energietechnik GmbH ms-Elektrotechnik GmbH & Co.KG Wolfgang Simon Elektrotechnik
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Wie ist die Kampagne aufgebaut?
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1. Die Kampagne heimvooorteil – Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 

Website www.heimvooorteil.de
• Informationsplattform für Endkunden
• Übersicht über alle teilnehmenden Innungsbetriebe
• Darstellung von Vorteilen regionaler Handwerksbetriebe
• Bereitstellung von Kontaktmöglichkeiten und thematischen Infos 
      (Heizung, Elektro, Energieeffizienz etc.)

http://www.heimvooorteil.de/
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heimvooorteil.de
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1. Die Kampagne heimvooorteil – Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 
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Wie wird die Kampagne beworben
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1. Die Kampagne heimvooorteil – Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 

• Zentrale Webplattform für alle teilnehmenden Betriebe
• Durch teilnehmende Betriebe: Sichtbarkeit über deren Websites, Social 

Media, Kundenkontakte
• Bei Informationsveranstaltungen: Landkreise & Energieagentur stellen die 
     Kampagne regional vor
• In den Kommunen: Auslage von Flyern im Rathaus, Bauamt, Bürgerbüro, 
     Erwähnung in Gemeindemedien
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Werbematerial & Soziale Medien
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1. Die Kampagne heimvooorteil – Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 

https://heimvooorteil.sghub.de/
Nutzer: betriebe@heimvooorteil.de

https://heimvooorteil.sghub.de/
mailto:betriebe@heimvooorteil.de
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Zum Mitnehmen und Ausleihen
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1. Die Kampagne heimvooorteil – Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 

Flyer Roll-Up„Rote Karten“ Poster
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Ziele der Kampagne
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1. Die Kampagne heimvooorteil – Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 

• Stärkung regionaler Innungsbetriebe
• Sichtbarmachen lokaler Fachkompetenz
• Information über neutrale Beratungsangebote
• Vereinfachte Kontaktaufnahme für Bürgerinnen & Bürger 
• Einheitliches und professionelles Auftreten aller Beteiligten
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1. Die Kampagne heimvooorteil

2. Aktuelle Kennzahlen

3. Bisherig erhaltenes Feedback der Öffentlichkeit

4. Ausblick – was ist in Zukunft geplant?

5. Offene Fragen & Austausch

       



M
U

S
T

E
R

S
P

A
R

K
A

S
S

E

Kennzahlen Kampagne – Das Eröffnungswochenende
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2. Aktuelle Kennzahlen - Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 
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Kennzahlen Kampagne – Die ersten 7 Tage
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2. Aktuelle Kennzahlen - Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 
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Kennzahlen Kampagne – Gesamtzeit
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2. Aktuelle Kennzahlen - Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 
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Aktuelle Kennzahlen – KfW Förderreport
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2. Aktuelle Kennzahlen - Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 

Landkreis Aschaffenburg, Förderschwerpunkt Energieeffizienz und erneuerbare Energien:

KfW Förderreport 1.1.2024 - 31.12.2024
Gestellte Anträge: 863 Gesamtfördervolumen: 20,3 Mio. €
Davon BEG WG - Heizungsförderung  Priv. Zuschuss: 
Gestellte Anträge: 806 Fördervolumen: 10,3 Mio. €
Durchschnittlich 67 Anträge und 0,85 Mio. pro Monat

KfW Förderreport 1.1.2025 - 30.09.2025
Gestellte Anträge: 887 Gesamtfördervolumen: 16,9 Mio. €
Davon BEG WG - Heizungsförderung  Priv. Zuschuss: 
Gestellte Anträge: 846 Fördervolumen: 10,7 Mio. €
Durchschnittlich 94 Anträge und 1,18 Mio pro Monat 

-> Rund 40% Steigerung der Anzahl an Anträgen und der ausgezahlten 
Fördersummen (bis Oktober + 3 Mio. €) in 2025 
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1. Die Kampagne heimvooorteil

2. Aktuelle Kennzahlen

3. Bisherig erhaltenes Feedback der Öffentlichkeit

4. Ausblick – was ist in Zukunft geplant?
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Erhaltenes Feedback
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3. Bisheriges Feedback – Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain 

„Wir haben davon gehört und finden die Idee sehr gut.“
- Dr. Schwarz, Hauptgeschäftsführer SHK Verband Bayern

„Von der Beratung über die Finanzierung bis hin 
zum Einbau sind Hausbesitzer rundum gut betreut 
und können auf die Expertise von erfahrenen und 
zuverlässigen Profis vertrauen.“  - Mainmetall

„Warum habe ich bis jetzt noch nichts 
davon gehört? Das ist eine sehr tolle 
Website“  - Miltenberger Bürgerin



M
U

S
T

E
R

S
P

A
R

K
A

S
S

E

1. Die Kampagne heimvooorteil

2. Aktuelle Kennzahlen

3. Bisherig erhaltenes Feedback der Öffentlichkeit

4. Ausblick – was ist in Zukunft geplant?

5. Offene Fragen & Austausch
Alle zusammen
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Ausblick - Weitere Ideen & Möglichkeiten 
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4. Ausblick – Was ist in Zukunft geplant? Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain

• Anpassung der Klickstrecke

• Einbau weiterer Inhalte auf der Website
• Verlinkungen zu Informationsseiten
• Verstärkte Vernetzung, z.B. regionale Energieberater / Erdbohrunternehmen etc.

• Effizienzsteigerungen
• Optimierung Vernetzung 
• DensysConnect PV Vertriebstool – Angebot an heimvooorteil Betriebe

• Mitarbeiterschulungen / Seminare zu Fachthemen und nützlichen Tools

• Informationsveranstaltungen / Messeteilnahme 2026
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Offene Diskussion & Austausch
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5. Diskussion und Austausch - Johannes Brönner, Energieagentur Bayerischer Untermain

Wie kann heimvooorteil.de gezielt helfen?
• Was hat Ihnen bisher an der Kampagne gefallen?
• Wo sehen Sie Verbesserungspotenzial?
• Welche Inhalte, Formate oder Aktionen würden Sie sich wünschen?

Wir haben es gemeinsam in der Hand die Region zu gestalten!
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